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KIBIC CHCE BYC
BOHATEREM.

Skanuje kod QR, robi selfie i po ~30 sekundach dostaje swoja
spersonalizowang karte kibica — jego twarz w barwach klubu,
gotowa, by ja pokaza¢ i wystaé dalej.

To nie gadzet — to spotkanie realnego popytu z dojrzatg technologia.
Mtodzi kibice juz zyja sportem w telefonie i chcg w nim uczestniczyg, a
nie tylko ogladac. Personalizacja realnie podnosi wydatki i lojalnosé,
sponsorzy dostajg mierzalny kontakt z najbardziej przychylna
publicznoscia, a wszystko opiera sie na danych zebranych za zgoda
kibica — zgodnie z RODO. Ten raport streszcza dowody z lat 2024-2026,
ktorymi uzasadnisz decyzje.

mtodych kibicéw konsumuje sport w
social mediach.

0%+

FANCARTA - DOWODY 2024-2026 - ZROD+A: DELOITTE, NIELSEN, TWILIO, FRONTIERS IN PSYCHOLOGY

Deloitte, 2025



DOWODY - 4 FILARY

CZTERY POWODY, DLAKTORYCH TO
DZIALA— NALICZBACH.

01 POPYT JESTREALNY

90%+

M+todzi kibice konsumuja sport w social
mediach.

/ DELOITTE - 2025 /

Co to znaczy dla Twojego klubu: trafiasz do kibica
tam, gdzie juz jest — bez aplikacji, bez tar¢.

55% — 70%

Kibice dziatajg na wielu platformach; wsréd
miodych az ~70%.

/ DELOITTE - 2026 /

Co to znaczy dla Twojego klubu: publicznos¢ na
interaktywna atrakcje jest szeroka i mtoda.

02 LATWE, BO Al JEST JUZ NORMA

40%

Kibicow akceptuje tresci Al, gdy sa
oznaczone.

/ DELOITTE - 2026 /

Co to znaczy dla Twojego klubu: otwarcie Al-owa
karta trafia do przychylnej, masowej widowni.

+54% /64%

Personalizacja: +54% wydatkéw; 64%
odejdzie bez niej.

Wydaja wiecej
[ 1 +54%

Odejda bez niej

TWILIO - 2024

Co to znaczy dla Twojego klubu: hiper-osobista
pamiatka to doktadnie ta personalizacja, ktéra
dziata.

64%

03 MOZE SIE SAMA SFINANSOWAC

67% vs 54%

Kibice pitki lubig marki sponsoréw bardziej
niz ogot.

Kibice pitki

[ 1 67%

0go6+4 populacji

54%

/ NIELSEN - 2025 /

Co to znaczy dla Twojego klubu: karta z logo
sponsora trafia do najbardziej przychylnej
publicznosci.

04 NISKIE RYZYKO (DANE ZA

ZGODA)

~70%

Mtodzi udostepnia dane za lepsze, osobiste
doswiadczenie.

/ DELOITTE - 2026 /

Co to znaczy dla Twojego klubu: zbierasz dane
first-party za zgodg — w RODO-owo czysty sposob.




JAK FANCARTA TO REALIZUJE

OD KODU QR DO KARTYW 30
SEKUND —IJAKKAZDY KROK

TRAFIA W TREND.

1 3

SKAN QR NA SELFIE + POLA + Al WSTAWIA

STADIONIE ZGODA RODO TWARZ W

Kibic iest iu3 - . BARWY KLUBU
ibic jest juz w Moment najwiekszej

telefonie i social przychylnosci do Wspodttworzenie z Al —

mediach. podzielenia sie oznaczone,

POPYT - DELOITTE 2025

danymi.

DANE ZA ZGODA -
DELOITTE 2026

akceptowane, chciane.

Al MAINSTREAM -
DELOITTE 2026

4

KARTA NA
ZYWO + SMS-
PAMIATKA
Spersonalizowana
tresé, ktorg kibic
niesie dalej — z marka
sponsora w $rodku.

ROl + SPONSOR - TWILIO

/ NIELSEN

DLACZEGO BEZPIECZNE

Selfie zyje tylko na czas generowania karty i jest kasowane po jego zakonczeniu. Dane zbierane sg za

wyrazng zgoda (RODO), first-party, w bezpiecznej, wielotenantowej architekturze. Sponsor dostaje
mierzalny zasieqg — bez ryzyka reputacyjnego.

ZRODLA

METODYKA

Deloitte Digital Media Trends, 20th ed. ,,From Subscribers to Superfans®,
2026

deloitte.com/.../digital-media-trends-consumption-habits-survey

Deloitte 2025 Global Sports Industry Outlook, 2025
deloitte.com/.../sports-industry-outlook/2025

Nielsen 2025 Global Sports Report ,The Future of Sport”, 2025
nielsen.com/.../the-future-of-sport

Twilio Segment, The State of Personalization Report 2024, 2024
twilio.com/en-us/press/releases/socer-2024

Frontiers in Psychologu, ,,The people’s game...”, 2024
frontiersin.org/.../fpsyg.2024.1517295/full

Dane z ogdélnodostepnych raportéw
branzowych 2024-2026 (Deloitte, Nielsen,
Twilio) oraz recenzowanej pracy naukowej
(Frontiers in Psychology, 2024); kazda liczba
zweryfikowana u zrédta.

Nazwy zrodet podano w oryginale (po
angielsku). Zadna liczba nie pochodzi spoza
banku dowoddw.

MECZ.

Zobacz reakcje kibicow na wtasne oczy — bez ryzyka.

Napisz do nas: kontakt@fancarta.ai - fancarta.ai

UMOWPILOTAZ NA JEDEN

UMOW PILOTAZ —



https://www.deloitte.com/us/en/insights/industry/technology/digital-media-trends-consumption-habits-survey.html
https://www.deloitte.com/us/en/insights/industry/technology/technology-media-telecom-outlooks/sports-industry-outlook/2025.html
https://www.nielsen.com/news-center/2025/the-future-of-sport-nielsens-2025-report-reveals-growth-drivers/
https://www.twilio.com/en-us/press/releases/socer-2024
https://www.frontiersin.org/journals/psychology/articles/10.3389/fpsyg.2024.1517295/full

